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Introduction

Market Intelligence offre une visibilité sur la maniére dont les produits, les marques et les
prix se positionnent sur le marché digital. La solution permet d'observer les dynamiques de
marché, de comprendre le positionnement des assortiments et d’'analyser la concurrence
entre distributeurs.

Comme Market Intelligence agrege de grands volumes de données normalisées issues de
multiples sources, une compréhension commune des termes est essentielle. Les définitions
de ce glossaire refletent la facon dont les données sont structurées, mesurées et
présentées dans l'environnement Market Intelligence. Elles visent a faciliter une lecture
cohérente des rapports, tableaux de bord et analyses. Ce document ne fournit pas
d’instructions pas a pas pour réaliser des actions spécifiques.

Pour des conseils pratiques sur l'utilisation de Market Intelligence, vous pouvez également
consulter les ressources suivantes :

Guide d'onboarding Guide des rapports

o wiser o wiser

Présentation de la Explique comment lire
Structure de |a Market Intelligence et Interpréter Chaque Market Intelligence
plateforme, de Ia gnfearding GHice type de rapport et les

données associées.

Reporting Handbook

navigation et des
concepts clés pour bien
démarrer.

Guide de croissance - marques Guide de croissance - retailers

Montre comment les - Explique comment les O viser
marques utilisent MI retailers exploitent les

8 Market Intelligence H H H Market Intelligen
pour suivre la Growth Playbook insights MI pour piloter Groth Plagboste
distribution, la visibilité : I'assortiment, le

et la présence chez les positionnement prix et

distributeurs. I'activité concurrentielle.
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Structure du catalogue et normalisation des
produits

e Catalogue
Ensemble défini de produits sélectionnés pour I'analyse. Tous les calculs, comparaisons
et indicateurs sont basés sur le catalogue actif.

o Référence
Produit normalisé utilisé pour aligner des articles identiques entre différents
distributeurs. Les références permettent de comparer des produits équivalents méme si
leur nom varie selon les distributeurs.

e SKU
Identifiant spécifique a un retailer, rattaché a une référence. Une méme référence peut
correspondre a plusieurs SKU lorsqu’un produit est présent chez plusieurs distributeurs.

e Offre
Fiche produit observée sur le site d'un distributeur lors d’'un cycle de collecte. Le nombre
d'offres indique le niveau de présence d’'un produit sur le marché.

e Références communes
Produits observés chez plusieurs distributeurs.

* Références exclusives
Produits observés chez un seul distributeur dans le périmeétre défini.

=: CATALOG SUMMARY + e DEFAULT PROFILE (15) * $ - E 02/03/2026 =

C 610N references

Catalog Total references number  Common references number .. E references - Promotion references number % of references having price increase ...
Cosmetics 58397 54321 4076 20097 B9
Cosmetic accessories 2614 2449 165 567 638
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Retailers, sources et périmetre

¢ Site (Retailer)
Site e-commerce individuel inclus dans I'analyse.

* Marketplace
Plateforme regroupant plusieurs vendeurs, ou les offres peuvent étre agrégées au sein
d'un méme site.

e Sites du profil
Distributeurs activement inclus dans la configuration d'analyse en cours.

e Profil
Configuration enregistrée définissant les distributeurs, produits et filtres appliqués.

* Profil par défaut
Configuration chargée automatiquement a I'ouverture d'un espace de travail.

e Vue catégorie
Vue marché d'une catégorie donnée, incluant vos produits et ceux de vos concurrents.

* Mon assortiment
Vue filtrée affichant uniguement vos SKU, associés aux offres en ligne des distributeurs,
sans les produits concurrents.

* Mes sélections
Liste personnalisée de SKU (produits clés, événements, focus saisonnier, etc.).

e Catalogue W2P
Base de données propriétaire Wiser couvrant I'ensemble du marché, équivalente a la
Vue catégorie. Utilisée notamment dans les Alertes pour suivre la catégorie au-dela de
votre assortiment.
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Couverture et présence marché

e Couverture
Mesure de la présence des produits ou des marques chez les distributeurs sélectionnés.

e Couverture des marques (en %)
Part des offres observées attribuées a une marque.

e Couverture des marques (en volume)
Nombre total d'offres associées a une marque.

e Indisponible
Produit non observé comme disponible sur la période sélectionnée.

* Exclure les indisponibles
Filtre permettant d'exclure les produits indisponibles des calculs.

x
OPTIONS ~ BRANDSIT7)  FRLTERS ¢ 1774 offers n m m o
v SOURCES BRANDS COVERAGE - 2 MARCH 2026 - 1 DAY
B sees US WALMART:HIFI AND MP3 NO CHARACTERISTIC 117 BRANDS [1,774 OFFERS]
Matketpiaces -
&wmwn‘;Mm:mm | [ o bt Wetsder
slaty
» BRODUCTS 8L 326 B3e% 8
1B Snplos
B Bundies SONY 246 oET% 9
* DELIVERY
@ OFF (price only) BOSE w2 9T% 6
(O Inchude Deltvery Fee
e w2 576 % [
v AVAILAILITY 30 DAYS
0 — 0 SOUNDCORE B3 468% &
] Exthude unavailabies
» EXCLUSITY SONOS 76 428% &
@ Al references
(0 Soid by onily one retaler
() Sold by several retallors € SAMSUNG 68 383N ©
VICTROLA 66 s 3
ALan 50 183% 4
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Observations de prix

e Matrice des prix

Vue des prix observés par distributeur pour des références équivalentes.

¢ Profil Min

Prix le plus bas observé parmi les distributeurs sélectionnés.

¢ Profil Max

Prix le plus élevé observé parmi les distributeurs sélectionnés.

e Prix Moyen

Moyenne des prix observés dans le périmétre sélectionné.

@ PRICE ¥ | MATRIX ¥ | PRICES ¥

FILTER BY [ Promotion [ unavailable [ Price increase [ Price decrease
@® (C 884references Pagelonig » »|
Reference SKU Prafile Min Profile Max l uswaLMART
] acousric aupio
. & M US WALMART : GOLDWOOD B US WALMART : GOLDWOOD W GOLDWOOD
Sp sesiackear 155441304 $34.88 $3488 $34.88
3 3 3
M US WALMART : GOLDWOOD B US WALMART : GOLDWOOD W GOLDWOOD
B ~rs2ceBLACK 55508929 $35.88 $35.88 $35.88
3 3 3
M US WALMART : GOLDWOOD B US WALMART : GOLDWOOD B GOLDWOOD
@ /43518 AAMOCE BLACK 55508933 $48.88 $48.88 $48.88
3 3 3
B US WALMART : GOLDWOOD B US WALMART : GOLDWOOD B GOLDWOOD
W scazelack 55508938 $29.88 $20.88 $29.88
3 3 3
B US WALMART : GOLDWOOD B US WALMART : GOLDWOOD W GOLDWOOD
- PSW10 BLACK 55508917 $169.88 $169.88 $169.88
3 3 3
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Analyse Base 100

* Base 100
Vue comparative indexée ou un distributeur est défini comme base 100, les autres étant
exprimés par rapport a celui-ci.

e En Absolu
Affiche la valeur indexée sous forme de comparaison numeérique par rapport a la base.

e En relatif
Affiche la valeur indexée en pourcentage d'écart par rapport a la base.
Cette méthode permet danalyser le positionnement concurrentiel plutét que les
niveaux de prix exacts.

E ANALYTICS ¥ | BASE100 ¥ | IN ABSOLUTE *

c In Absolute

- In Relative i s

B US WALMART - . 131.56 124.26

_p— e -

p— ses2 cerr I
AO.COM 93.23 10418 99.45

[ APPLIANCE CITY 67.61 115.51 83.51

| APPLIANCES DIRECT 71.61 101.68 102.69

- BOOTS.COM 89.87 1031 99.99
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Tranches de prix et distribution

e Banding

Regroupement des prix observés en tranches afin d'analyser le positionnement sur le

marché.

¢ Nombre de tranches

Nombre d'intervalles utilisés pour segmenter les prix.

¢ Gammes personnalisées

Intervalles de prix définis par l'utilisateur, remplacant la segmentation automatique.

Retailers

e Distributeur par tranche de prix
Montre comment [lassortiment d'un
retailer se répartit par tranches de prix.

e Tranches de prix par distributeur
Montre comment les retailers se
répartissent par tranches de prix.

Marques

 Marque par tranche de prix
Montre comment l'assortiment d'une
marque se répartit par tranches de prix.

e Tranches de prix par marque
Montre comment les marques se
répartissent par tranches de prix.

WISER.COM

(* 12020 Brands Banding
Reallers Banding - Prices from § 4.63 10§ 20455 CLISTC RAbES

RETALERS BANDING (M VOUUME) - 2 MARCH 202
WS WAL MARTHIF AND MP3 NO CHARACTERISTIC 117 BRA?

Price banding by Brand

[— Price banding by Retailer

. APPLANCE CITY ) ¥
. OCTECOM 1 ¥
. HUGHES ORCT | ] a

1 socom & N

C 1202« Brands Banding
Rebpies Banding - Pricos fram § 463 o f 20499 AR 1M RANGES

BRAMNDS BANDING 4 VOLUME) - 2 MARCH 2026 - 1
LS WALMART-HIFLAND MPFI NO CHARAC TERISTIC 117 BRAND

Price barding oy Brand

e Price banding by Retailer  *
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Promotions et suivi des évolutions de prix

e Promotion
Condition tarifaire détectée indiquant une activité commerciale temporaire.

e Matrices Promotions
Vue structurée permettant d'identifier les promotions, les variations de prix et les
changements de disponibilité.

e Hausse de prix / Baisse de prix
Evolution observée du prix par rapport a la collecte précédente.

* Hausse / Baisse / Stable
Indicateurs de variation de prix entre deux observations.

* Nouveau sur site
Produit détecté pour la premiere fois chez un distributeur.

o Off Site
Produit précédemment observé mais désormais non détecté.

Cosmalics

i
H i
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Disponibilité, assortiment et logique

d'exclusiviteé

* Fenétre de disponibilité
Période utilisée pour déterminer si un
produit est considéré comme actif.

e Exclusivité
Indique si un produit est vendu par un
seul distributeur ou par plusieurs.

e Unités (Singles)
Produits vendus individuellement.

e Lot (Bundles)
Produits regroupés et vendus ensemble
dans une méme offre.

Modes de mesure

*En pourcentage
Affiche une
proportionnelle.

représentation

*En Volume
Affiche les volumes bruts.

Ces modes modifient linterprétation,
mais pas les données sous-jacentes.

WISER.COM

US WALMART

f_ HIF AND MP3

QOPTIONS BRANDS (17) FILTERS
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Marketplaces
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stats
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Singles
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DELIVERY

@ OFF [price only)
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@) Al references
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Conclusion

Market Intelligence regroupe la normalisation des produits, lI'observation des
distributeurs et I'analyse comparative pour offrir une vision claire de la présence et

du comportement des produits sur le digital shelf.

La terminologie définie dans ce glossaire reflete la maniere dont Market Intelligence
structure et interpréte les données marché. La compréhension de ces notions permet de
lire les rapports avec précision, d'aligner les équipes autour d'un langage commun et de

tirer des conclusions fiables a partir des données observées.

Ressources complémentaires

Ce glossaire vise a clarifier les termes utilisés dans Market Intelligence. Pour aller plus loin
et mettre ces concepts en pratique, les ressources suivantes sont disponibles :

Guide d'onboarding

Présentation de la plateforme : organisation des données, navigation
et prise en main de Market Intelligence.

Guide de rapport

Guide détaillé des rapports Market Intelligence, expliquant la structure
de chaque vue et l'interprétation des données.

Guide de croissance - marques

Expliqgue comment les marques peuvent exploiter Market Intelligence
pour analyser la distribution, suivre leur présence chez les
distributeurs et comprendre leur positionnement sur le marché.

Guide de croissance - retailers

Montre comment les distributeurs peuvent utiliser Market Intelligence
pour piloter I'assortiment, analyser la concurrence et appuyer leurs
décisions de pricing et de merchandising.

WISER.COM MARKET

Market Intelligence
Onboarding Guide

Market Intelligence
Reporting Handbook

Market Intelligence
Growth Playbook

For Brands

Market Intelligence
Growth Playbook

For Retailers
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Merci
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