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Price Intelligence 
Checklist
Fonctions essentielles pour tous les utilisateurs



Cette checklist présente les principales fonctionnalités et capacités du produit
Price Intelligence, conçues pour aider les utilisateurs à prendre des décisions
tarifaires fiables et basées sur les données. 

Organisé par grandes fonctionnalités, ce guide permet aux utilisateurs
d’exploiter pleinement le produit afin d’améliorer leur efficacité, de suivre les
tendances, et de piloter des décisions de pricing stratégiques. 

Bien que cette checklist constitue un guide général, l’utilisation des
fonctionnalités peut varier en fonction des besoins spécifiques de votre
entreprise. Pour des recommandations personnalisées ou un
accompagnement dédié, veuillez contacter votre Customer Success Manager.

Introduction 
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Onglet Veille concurrentielle

Utilisez la Veille concurrentielle pour suivre les tendances de prix au niveau SKU et
identifier les écarts entre vos tarifs et ceux de vos concurrents. Cette fonctionnalité permet
de repérer les ajustements nécessaires pour rester compétitif tout en préservant vos
marges. En vérifiant régulièrement les écarts de prix et en suivant l’évolution des SKU clés
dans le temps, vous vous assurez que votre stratégie tarifaire reste alignée avec les
tendances du marché.

ÉTAPE 1 : Analyse détaillée des SKU

ÉTAPE 2 : Affiner l’affichage des données

Identifiez des opportunités via les SKUs en écart de prix avec vos concurrents.• 

Appliquez des filtres par catégorie, marque, ou concurrent pour cibler les données les
plus pertinentes et guider vos décisions stratégiques.

• 

Cliquez pour afficher les données ou rechercher des SKUs via la barre de recherche.• 

P R I C E  I N T E L L I G E N C E  C H E C K L I S T  -  F O N C T I O N S  E S S E N T I E L L E S  P O U R  T O U S  L E S  U T I L I S A T E U R SW I S E R . C O M

https://youtu.be/OjuHoZWNlWs
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Onglet Produits

Utilisez l’onglet Produits pour analyser les données au niveau SKU et comparer les
tendances de prix des concurrents. Cette section de l’outil Price Intelligence vous permet
d’évaluer votre positionnement prix, identifier les écarts, et ajuster votre stratégie en
fonction des évolutions du marché en temps réel.

ÉTAPE 3 : Analyser les prix des SKU

Filtrez les résultats pour comparer votre prix catalogue aux prix des concurrents.• 

Identifiez les opportunités pour ajuster vos prix afin de les aligner sur votre stratégie ou
de rester compétitif face aux principaux concurrents.

• 

https://youtu.be/9dnXn4pc3ME
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Page Details SKU & listings détaillés retailers

Utilisez la page de détails SKU pour identifier les tendances de prix et garantir la
compétitivité de votre stratégie tarifaire. La section des fiches produits détaillées par
enseigne fournit une analyse complète de chaque produit afin de soutenir vos décisions.

ÉTAPE 4 : Analyser l’historique des prix

ÉTAPE 5 : Explorer les correspondances concurrentes

ÉTAPE 6 : Vérifier les détails des concurrents

Review the Price History Chart to understand competitor pricing trends.• 

Cliquez sur une correspondance pour afficher les détails d’un concurrent ou d’un groupe.• 

Ajoutez ou mettez à jour les correspondances de produits clés* pour affiner les insights.
*Remarque : cette fonctionnalité est soumise à des permissions et réservée aux utilisateurs "product_admin" et
"administrator", car elle concerne des données sensibles.

• 

Vérifiez la fiche produit et les correspondances.• 

Vérifiez les promotions actives ou les informations de prix, et confirmez la disponibilité
du produit.

• 

Identify if competitors are lowering, maintaining, or fluctuating prices.• 

https://youtu.be/F8CjZtMhNqo
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Listes de produits

Organisez vos SKU en listes de produits afin d’optimiser l’analyse concurrentielle et de
faciliter vos décisions en matière de prix. Un regroupement stratégique des SKU offre une
meilleure visibilité sur les tendances de prix pratiquées par vos concurrents.

ÉTAPE 7 : Optimiser l’analyse des SKU grâce aux les listes de produits

Créez des listes de produits afin de filtrer et comparer les prix dans les onglets Veille
concurrentielle, Produits, et Rapports

• 

Utilisez les listes de produits pour identifier des opportunités de prix, suivre les
évolutions de vos concurrents, et affiner vos stratégies tarifaires grâce à une approche
plus structurée.

• 
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Rapports

Utilisez les rapports pour suivre les tendances de prix, analyser les évolutions de vos
concurrents, et identifier des opportunités stratégiques. Les rapports personnalisables
vous permettent d’analyser les données SKU dans le temps, afin d’adapter votre stratégie
tarifaire aux évolutions du marché en toute confiance.

ÉTAPE 8 : Affinez vos analyses avec des rapports personnalisables

Commencez par sélectionner le rapport le plus adapté à votre analyse tarifaire.• 

Tous les produits pour une vision globale du marché.• 

Choisissez parmi :

Historique pour analyser les tendances de prix dans le temps.• 

Mes produits pour vous concentrer sur votre assortiment.• 

Si des flux de données personnalisés ou des configurations de rapports avancées sont
nécessaires, contactez votre Customer Success Manager pour échanger sur vos besoins.

https://youtu.be/zUHd5INIgc4
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Notifications

Intégrez les notifications de changement de prix pour suivre efficacement les évolutions
tarifaires de vos concurrents. Ces alertes vous fournissent des mises à jour en temps réel,
réduisent les vérifications manuelles, et vous permettent de prendre des décisions plus
rapidement et en toute connaissance de cause.

Étape 9 : Réagissez aux changements de prix de vos concurrents

Personnalisez les alertes par SKU, catégorie, ou retailer afin de cibler les mises à jour de
prix les plus pertinentes*.

• 

Configurez des alertes selon vos concurrents clés ou catégories de produits.• 

Pour commencer :

*Permissions requises : fonctionnalité accessible uniquement aux rôles administrateur, product_admin, insights_user,
brands_user, et brands_admin. Contactez votre administrateur de compte si une mise à niveau est nécessaire pour
accéder à cette fonctionnalité.

Obtenez une vue d’ensemble rapide ou téléchargez des rapports pour une analyse plus
approfondie.

• 

Choisissez la fréquence et le mode de réception des notifications par e-mail.• 

https://youtu.be/UdhNXzOCJdE


Paramètres administrateur*

La gestion des paramètres système et des permissions utilisateurs garantit la cohérence et
l’efficacité de votre équipe. Une veille tarifaire bien structurée assure un fonctionnement
fluide, des données fiables, et une meilleure prise de décision. Qu’il s’agisse de la gestion
des règles de prix, du suivi des correspondances obsolètes, ou de la configuration des rôles
utilisateurs, ces paramètres renforcent l’efficacité de votre équipe.

Paramétrages et accès

Définissez des seuils de prix pour limiter les variations et maîtriser les ajustements
tarifaires.

• 

*Permissions requises : accessible uniquement aux "administrateurs".

Définissez les rôles et permissions utilisateurs afin d’adapter les niveaux d’accès aux
responsabilités de l’équipe.

• 

Surveillez et gérez les correspondances de prix obsolètes afin d’assurer la fiabilité de vos
données.

• 
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Intégration des données de prix en temps
réel

Les API et les webhooks facilitent l’accès aux données de prix des concurrents, permettant
d’automatiser les mises à jour, de suivre les évolutions du marché en temps réel, et de
réagir plus rapidement aux variations de prix. Ces outils réduisent les tâches manuelles et
garantissent l’accès aux dernières données pour de meilleures décisions stratégiques.

FPour plus de détails sur l’intégration des API et des webhooks, contactez votre Customer
Success Manager.

API et Webhooks

API produits en masse Wiser – Récupérez les données de prix des concurrents jusqu’à
1 000 SKU en une seule requête.

• 

API prix en temps réel Wiser – Obtenez des données en temps réel pour des
comparaisons instantanées.

• 

Webhooks Wiser – Recevez des alertes en temps réel sur les variations de prix.• 

API produits Wiser – Accédez aux données détaillées des fiches produits concurrentes.• 
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Merci
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